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Cesi 45-64 et

Pro¢ si téhle skupiny Cechl zacit kone¢né vsimat

GroupM, fFijen 2024



. p . p group™
Vekova struktura ceské populace

Jak moc se z hlediska byznysu v Cesku staci soustfedit na mladé?

Jak vidite z absolutnich ¢&isel velikosti jednotlivych vékovych skupin v ceské populaci (zdroj CSU, stav ke konci roku 2023), mladi jsou
Gzkoprofilové zbozi. Nejvyssi pocet spotiebitell, ktefi opravdu maji penize a mohou je utrdcet, je pravé ve véku 45-64 let.
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Cesi ve véku 25-44 let (2,8 mil. lidi) Cesi ve véku 45 -64 let (3 mil. lidi)
155 je prameérny pocet ekonomicky aktivnich 159 je prdmeérny pocet ekonomicky aktivnich
! osob v domacnosti /

0sob v domacnosti

293 je primeérny pocet lidi v domdacnosti 256 je primeérny pocet lidi v domdacnosti
/ (=19 lidi na 1 vydélavaijiciho) ! (=1,6 lidi na 1 vydélavaijiciho)

66% bydli ve viastnim 76% bydli ve viastnim

33% splaci hypotéku 19% splaci hypotéku

Tak proc se veétsina marketingové komunikace
soustfedi na Cechy 25-44 let (a mladsi)?



Cesi 45-64 let jako spotiebitelé vs. lidé 25-44 let

Na pfikladech z desitek kategorii FMCG, zboZi dlouhodobé spotieby i sluzeb ukdzeme rozdily mezi Cechy ve véku 45-64 let mladsimi. Ale uz ted
muUzeme prozradit, Ze celkové najdete jen relativné mélo zasadnich rozdilli ve spotfebnim chovéani obou skupin a uz viibec ne takovych, které

by ospravedIiiovali ignorovani této vékové skupiny.
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To je ostatné vidét z par vybranych prikladd i na tomto slidu. A ano, existuji uréité spotiebni rozdily dané vékem a zivotni fazi (typicky détské

zbo#i), ale takové kategorie jsou v dost velké mensiné. Jak vém ukdzeme.

Cesi 45-64 let jako spotFebitelé vs. lidé 25-44 let

Priklad 1: nGkupy obecné a FMCG

Nenajdete moc zasadnich rozdild v ramci jednotlivych kategorii, které by ospravedlfiovaly skute¢nost, Zze se vétsina marketingu ve starnouci
&eské spole¢nosti soustiedi jen na Cechy 25-44 let nebo jesté mladsi.
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Cesi 45-64 let jako spotFebitelé vs. lidé 25-44 let

Priklad 2: nGkupy obleCeni a obuvi

Mozna to nékteré piekvapi, ale ani Cesi ve véku 45-64 let nechodi nazi nebo ve starych hadrech a nakupuji jok oble&eni, tak boty skoro stejné
éasto jako Cesi mladsi. O néco menéi frekvenci nakupt maji Cedi ve véku 45-64 let u sportovniho oble&eni, zatimco u sportovni obuvi jsou rozdily

jen malé.
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Jaké oblasti Zivota a jaké kategorie zbozi a sluzeb
projekt Cesi 45+ zahrnuje?

> Detailni sociodemografie (pohlavi, vék, vzdélani » Socidlni sité — jak Casto a jaké vyuzivaiji.
atd.).
> Jaci jsou jako spotfebitelé (jaky maiji vztah k
> Jak bydli, kde a s kym (vlastni vs. ndjem, kdo tvofi reklamé, jak moc daiji na slevy nebo doporuéent).
domacnost).

» Online ndkupy po kategoriich — jaky podil se
> Ekonomické postaveni a ekonomicka situace (kdo nakupuje online.

ma penize a kdo naopak spis diuhy).
» Jaké zbozi dlouhodobé spotfeby maiji a jaké

> Spokojenost se zivotem, bydlenim, praci (+ typ planuiji poridit.
prdace).
> Vice nez 150 kategorii zbozi a sluzeb — od frekvence
» Jaky maiji pristup k Zivotu, méde, vzhledu, zdravi, ndkupu a vyuZivani, po jednotlivé vyuZivané
cestovani, volnému ¢€asu, prdci. znacky.

» Coje zajimd a co je pro né v zivoteé dulezité.

> Medidlni profil (co sleduiji, jak ¢asto) — od klasické
TV, pres tisk az po VOD.



ProC se vubec vénovat
Cechim 45+°?

Polovina Cechii je ve véku 45+,
v reklamach je ale moc neuvidite

Ceska spole¢nost zvolna ale nezadrZitelné starne,
mladych ubyva. Cesky reklamni svét ale jakoby Zil
v Indii a spotfebitelé nad 45 nebo 50 let neexistuji
- Cest vyjimkdm.

PFestoZe se spole&nost vyviji, starsi vék (nemluvé o
ddchodu) jako by byl v hlavach marketér( spojen
hlavné s pfedstavou life-stylu a I& ,hUlka a
Satecek”.

Pfitom ve véku 45-64 let v Cesku najdeme 3
miliébny aktivnich spotfebiteld, ktefi se rozhodné
nechystaiji k Zivotu v askezi nebo rezignaci na své
sny a prani.

Soustfedit se na mladé a vychovu novych
spotrebitell je fajn, ale opravdu je to v kontextu
demografické (a i ekonomické) struktury ceské
spole¢nosti dostacujici?
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My vam chceme ukazat, Ze lidé 45+ jsou stale
zivi a zajimavi spotrebitelé

Jisté i lidi 45-64 let zasdhnete ndletem na mladsi cilovky. Jenze
jednou z podminek Uspésné komunikace je relevance sdéleni i
formy. Ta ale pro tuto cilovku vétsinou chybi.

N&S$ prvni cil je proto zamérit se blize na vékovou skupinu 45-
64 let a ukdzat, Ze jde o velmi bonitni, zajimavou a Zivou cilovou
skupinu.

Soucasné je potfeba tuto skupinu popsat v celé rozmanitosti,
protoze zahrnuje v8e od rodin s relativné malymi détmi, po
prdzdnd hnizda nebo (pracujici) Eerstvé dichodce.

Dlouhodobym cilem je, aby €esky marketing zaméril svou
pozornost relevantnim zpUsobem i na tuto cilovou skupinu a
jeji potreby.



Cile projektu Cesi 45-65 let

Cilem projektu GroupM Cesi 45+ je vyvolat debatu o tom,
zda je z hlediska byznysu dobré vice ¢i méné ignorovat
skupinu Cechti ve véku 45-64 let.

Byznysové ma urcité smysl cilit na mladé a vychovavat (nebo lakat)
budouci zakazniky a klienty. Naprosto stejny vyznam ma ale vyuziti
potencidlu Cechu ve stiednim véku, ktefi maji finance a chtéji si jesté
uzit (moznda poprvé v jejich zivoté, protoze ted uz na to maji a navic
moznd i védi uz jak a co chtéji).

Na zdkladé tvrdych dat chceme ukdzat, ze tato €ast populace mé
nejen velky ekonomicky potencidl (nejvétsi ze viech vékovych
podskupin), ale navic se rozhodné nechystd 20 let v klidu, tichu a v
askezi ¢ekat na to, az pfijde oficidlni odchod do didchodu.

Uk&zeme, Ze spotiebni chovdni Cech( ve véku 45-64 let se od Cechl
ve véku 25-44 let zas az tak nelisi.

Ukdzeme Cechy ve véku 45-64 let v celé jejich pestrosti pomoci life-
stylové segmentace.

Cilem projektu GroupM Cesi 45+ naopak rozhodné neni vyvolavat néjaoké generaéni stfety nebo dokonce hodnotit, které generace (vékova skupina) je lepsi nez druhd. 7



Pro¢ by v&s mél projekt Cesi 45+ zajimat?

7200 194 2700+

respondentd kategorii zbozi znacek
ve veku 45-64 a sluzeb
let

Nikdo jeste tuhle cilovku neprobral tak
jako my!





https://cesi45plus.cz/
mailto:petr.tomas@groupm.com
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